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Curso 
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Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Ninguna 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Ninguna 
Objetivo: 
Conocer el papel de la imagen fotográfica dentro de la publicidad. 
Analizar el discurso de la fotografía publicitaria. 
Comprender la importancia y utilidad de la fotografía publicitaria como herramienta dentro de la publicidad. 
Conocer el alto valor comunicativo de la fotografía publicitaria como medio de comunicación. 
 

Unidades 
Número de horas 
Unidad 1 
 

1. La Publicidad 
1.1.Definiciones de publicidad 
1.2 Proceso histórico 
1.3 Alcance cultural y social 
1.4 La publicidad en la comunicación 

Numero de horas 
Unidad 2  

2.  La imagen en la publicidad 
2.1.La función de la fotografía publicitaria 

2.1.1.Principales tipos de imágenes 
2.1.2 Características de la imagen publicitaria 
2.1.3 Recursos en la realización de la fotografía publicitaria 

2.2.El discurso de la fotografía publicitaria 
2.2.1.La gramática de la imagen publicitaria 
2.2.2 Los componentes visuales de la fotografía publicitaria 
2.2.3. Elementos icónicos de la imagen en la publicidad 

Número de horas 
Unidad 3 
 

3.  Usos y función de la fotografía publicitaria 
3.1.La fotografía como publicidad 

3.1.1.La función de la fotografía en la publicidad 
3.1.2 La fotografía publicitaria como persuasión ante el consumidor 
3.1.3 La objetividad en la fotografía publicitaria  

3.2.La fotografía publicitaria en la actualidad 
3.2.1.Invasión de la imagen en la publicidad 
3.2.2 La imagen como el mejor recurso en la publicidad 
3.2.3 La fotografía publicitaria, característica de la sociedad moderna. 

3.3. La creatividad en la fotografía publicitaria 



3.3.1.La originalidad de la imagen triunfo de la publicidad 
3.3.2 El concepto de creatividad en la fotografía publicitaria 
3.3.3 Elementos que logran la creatividad 
3.3.4.La fotografía publicitaria como creatividad 
3.3.5 La simbología en la imagen publicitaria  

3.4. La visión interdisciplinaria de la fotografía publicitaria 
3.4.1.El enfoque psicológico de la imagen publicitaria 
3.4.2 La sociología de la fotografía publicitaria 
3.4.3 La interpretación semiológica de la imagen 
3.4.4.De la semiología a la retórica de la imagen publicitaria 

Total de  horas: 64  
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Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral 
• Ejercicios dentro del aula 
• Ejercicios fuera del aula 



• Lecturas obligatorias 
• Trabajos de investigación 

Sugerencia para la evaluación de la asignatura: 
• Exámenes parciales 
• Exámenes finales 
• Trabajos y tareas fuera del aula 
• Participación en clase 
• Informe de investigación 

Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura: 
Licenciados en Ciencias de la Comunicación 
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