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Horas/Semanas/Semestre 

Total de Horas al 
Semestre 

Carácter:    
Obligatoria 
 
 
 

Teóricas 
       2 
 

Prácticas 
      2 
 
 

 
        64           
 

Créditos 
 
 
       08 

Modalidad: 
Taller 

Tipo: 
 

 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Ninguna 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Ninguna 
Objetivo: 
El propósito de este curso es lograr que el alumno, diseñe y elabore una campaña de publicidad comercial de 
bienes o servicios en forma práctica. El desarrollo del proyecto y sus etapas, así como el conjunto de sus 
elementos, deberán evidenciar capacidad creativa, recursos metodológicos y procesos técnicas en la promoción. 
 

Unidades 
Número de Horas 
Unidad 1 
 horas 

Unidad 1  
1. Clasificación y tipos de campañas 

1.1. Definiciones y clasificaciones 
1.2. Tipos de campañas comerciales (análisis compatativo) 
1.3. Elementos que intervienen para elaborar un plan de campaña 

Numero de horas 
Unidad 2 
 horas 

Unidad 2  
2. Investigación de mercado aplicada 

2.1. Objetivos de la mercadotecnia comercial 
2.2. Estrategias y segmentación del mercado 
2.3. Las leyes del marketing 

Número de horas 
Unidad 3 
 horas 

Unidad 3  
3. Briefing y la estrategia creativa 

3.1. El brief o historis del producto 
3.2. Concepto del producto o servicio 
3.3. Objetivos de comunicación en la campaña comercial 
3.4. Guías de ejecución 
3.5. Creación del concepto publicitario. 

Número de horas 
Unidad 4 
 horas 

Unidad 4  
4. Estrategia de medios 

4.1. Investigación de medios 
4.2. Plan de medios 

4.3. Aplicación y producción 
Número de horas 
Unidad 5 
 horas 

Unidad 5  
5. Mantenimiento y sostenimiento de la campaña 

5.1. Elementos de control y evaluación 



5.2 Seguimiento y valoración 
 

Total de horas: 64  
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Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral 
• Ejercicios dentro del aula 
• Ejercicios fuera del aula 
• Lecturas obligatorias 

Sugerencia para la evaluación de la asignatura:  
• Exámenes parciales 
• Exámenes finales 
• Trabajos y tareas fuera del aula 
• Participación en clase 

Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura: 
Licenciado en Ciencias de la Comunicación 
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