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Semestre 

Carácter:    
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Teóricas 
       4 
 

Prácticas 
      0 
 
 

 
        64           
 

Créditos 
 
 
       08 

Modalidad: 
curso 

Tipo: 
Teórica 

 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa antecedente: 
Ninguna 
Nombre de la asignatura con seriación indicativa subsecuente: 
Ninguna 
Objetivo(s): 
Que el alumno conozca la evolución histórica del régimen legal que norma la actividad publicitaria en el marco del 
desarrollo económico y político de México. 
Analizar la casuística de los productos y actividades de mayor control. 
Analizar las nuevas formas publicitarias en México y los aspectos legales que rigen la publicidad de bebidas 
alcohólicas, de tabaco, de los medicamentos y de los alimentos de bajo aporte nutricional. 
 

Unidades 
Número de Horas 
Unidad 1 
 horas 

Unidad 1  
1. Estado, Medios Masivos de Comunicación y Legislación. 

1.1. La Constitución Política, Libertad de Expresión y Derecho a la Información. 
1.2. Concepto, Elementos y Organización del Estado. 
1.3. Poder y procesos legislativos. 

Numero de horas 
Unidad 2 
 horas 

Unidad 2  
2. Legislación Publicitaria y Desarrollo Económico. 

2.1. La Publicidad como elemento del ciclo Producción-Distribución-Consumo. 
2.2. Los Modelos de Desarrollo Económico, La Reforma del Estado y la 

Reglamentación Publicitaria. 
Número de horas 
Unidad 3 
 horas 

Unidad 3  
3. Régimen Jurídico de la Publicidad. 

3.1. Evolución del Régimen Jurídico de la Publicidad 1932-1993. 
3.2. Ley Federal de Radio y Televisión y su Reglamento. 
3.3. Ley Federal de Protección al Consumidor. 
3.4. Ley General de Salud y el Reglamento de la Ley General de Salud en  

asignatura de Control Sanitario de la Publicidad. 
3.5. Autorregulación: el Código de la Ética Publicitaria y la Sociedad 

Interamericana para la Libertad de Expresión Comercial (SILEC). El Consejo 
Nacional de Autorregulación (CONAR). 

Número de horas 
Unidad 4 

Unidad 4  
4. Regulación de la Publicidad de Bebidas Alcohólicas y del Tabaco. 



 horas 4.1. Análisis de casos 
Número de horas 
Unidad 5 
 horas 

Unidad 5  
5. Regulación de la Publicidad de Medicamentos y Alimentos de bajo aporte 

nutricional 
5.1. Análisis de Casos 

Número de horas 
Unidad 6 
 horas 

Unidad 6 
6. Régimen Internacional de la Publicidad y Nuevas Formas Publicitarias. 

6.1. Régimen Internacional de la Publicidad 
6.2. Aspectos Legales para la Publicidad Comparativa 
6.3. Análisis de casos. 

Total de horas: 64  
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1993. 
Sugerencia de Enseñanza y de Aprendizaje 

• Exposición oral 
• Ejercicios dentro del aula 
• Ejercicios fuera del aula 
• Taller 
• Lecturas comentadas 
• Mesa Redonda 
• Trabajos de investigación 

Sugerencia para la evaluación de la asignatura: 
• Exámenes parciales 
• Exámenes finales 
• Trabajos y tareas fuera del aula 
• Participación en clase 

Perfil profesiográfico de quienes pueden impartir la asignatura: 
Licenciado en Ciencias de la Comunicación 
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