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Mercadotecnia Politica

Clave: Semestre: Area o campo de conocimiento: No. Créditos: 8
Entre 5°y 8 Mercadotecnia
Caracter: Optativa de eleccion Horas al
N Horas Horas por semana
Profesionalizante semestre
Tipo: Teérica T°°;'a: P’a‘;t'ca: 4 64
Modalidad: Curso Duracién del programa: Semestral

Seriacion: Si( ) No(x) Obligatoria ( ) Indicativa( )

Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

El alumno sera capaz de identificar y desarrollar estrategias y acciones con los diferentes elementos de la
mercadotecnia en el ambito politico, asi mismo, aplicara los recursos mercadologicos en la organizacion
y administracién de una campafia politico electoral.

indice Tematico

. Horas

Unidad Tema — —
Tedricas | Practicas
| Mercadotecnia politica: conceptos basicos 8 0
Il Delitos electorales y practicas deshonestas 8 0
ll El producto en el marketing politico 8 0
\' (2° parte) el producto en el marketing politico de gobierno 8 0
V' El precio en marketing politico 8 0
Vi El mercado politico 8 0
Vi (2° parte) investigacion del mercado electoral 8 0
Vil La promocion 8 0
Total de horas: 64

Bibliografia basica:

1. CALLADO Fernandez Carlos, SAMPIERI Hernandez Roberto, OCAMPO Jaramillo Eliseo.
Marketing Politico e Imagen de Gobierno en Funciones, México: Mc Graw Hill, 22 Edicion,
2003, 158 pp.

2. Cadigo Federal de Instituciones y Procedimientos electorales, México: IFE, 2003.

3. Codigo Penal para el Distrito Federal en Materia del Fuero comin y para toda la Republica en
Materia del Fuero Federal, México: Porrla, 612 Edicion, 2003.

4. GORDOA Victor. El poder de la Imagen Pdblica, México: Endomex, 2002, 287 pp.
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5.

LERMA Kirchner Alejandro Eugenio, VITE, Romeo, BARCENA, Sergio. Mercadotecnia Politica
y Organizacién de Campania, México: Cengage, Learning, 2010, 495 pp.

Bibliografia complementaria:

1.

w

CZINKOTA Michael R, Kotable Masaki. Administracién de Mercadotecnia, México: Thomson, 22
Edicion, 2001, 599 pp.

FERNADEZ Valifias Ricardo. Fundamentos de Mercadotecnia, México: Thomson, 2002, 336 pp.
FISCHER Laura, Espejo Jorge. Mercadotecnia, México: Mc Graw Hill, 32 Edicién, 2004, 540 pp.
KERIN A. Roger, Berkowitz N. Eric, Hartley W. Steven, Rudelius William. Marketing, México: Mc
Graw Hill, 72 Edicion, 2003, 857 pp.

KOTLER Philip. Direccion de Marketing (La edicién del milenio), México: Pearson Prentice Hall,
102 Edicion, 2001, 718 pp.

KOTLER Philip, Armstrong Gary. Fundamentos de Marketing, México: Pearson Prentice Hall, 62
Edicion, 2003, 589 pp.

KOTLER Philip, Armstrong Gary. Marketing, México: Pearson. Prentice Hall, 82 Edicion, 2001,
691 pp.

LAMB W. Charles, Hair F. Joseph, MC DANIEL Carl. Marketing, México: Thomson, 62 Edicién,
2002, 751 pp.

MC CARTHY Jerome, Perreault William. Marketing, Un Enfoque Global, México: Mc Graw Hill,
132 Edicion, 2001, 797 pp.

10. SANDHUSEN Richard L. Mercadotecnia, México: CECSA, 2002, 660p.p.
11. STANTON William, Etzel Michael, Bruce J. Walker. Fundamentos de Marketing, México: Mc
Graw Hill, 132 Edicién, 2003, 764 pp.

Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje de los
Exposicion oral (X) alumnos:
Exposicion audiovisual (X) Examenes parciales (X)
Ejercicios dentro de clase (X) Examen final escrito (X)
Ejercicios fuera del aula (X) Trabajos y tareas fuera del aula ()
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (X) Participacion en clase (X)
Trabajo de investigacion (X) Asistencia (X)
Practicas de taller o laboratorio () Seminario ()
Précticas de campo () Otras: ()
Otras: ()

Perfil profesiografico:

Estudios requeridos:
Licenciatura en Administracion o Mercadotecnia o carrera afin, preferentemente con estudios de
posgrado.

Experiencia profesional deseable:
Experiencia minima de 3 afios en empresas relacionadas con el area o su equivalente.
Tener experiencia docente minima de 3 afios.
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