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TEMARIO

TALLER DE COMUNICACION |1
(1621)

UNIDAD 1. COMUNICACION MASIVA Y SOCIEDAD CONTEMPORANEA

1. Concepto y elementos de la comunicacion masiva:
A. Emisor real y vocero
B. Mensge
C. Canaes o medios de comunicacion
D. Receptor
E. Contexto de emisiony de recepcién
2. Medios y tecnologias de la informacion y de la comunicacion (tic) en la sociedad
globalizada
3. Comunicacion masivay opinion publica
A. Proceso de formacién de la opinion publica
B. Lideresdeopinién
C. Sondeos de opinién
4. El rumory su proceso de formacion.
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UNIDAD 2. ELEMENTOS PARA EL ANALISISDE MENSAJES.

1. Tipologia de los mensajes de los diferentes medios:
A. Por su contenido: informativo, publicitario, propagandistico,
entretenimiento, cultural y educativo.
B. Por su lengugje: verbales, iconicos, iconico-verbales.
C. Por sus soportes medidticos: impresos, auditivos, audiovisuales y
cibernéticos.
2. Elementos para el andlisis de mensgjes:
A. Contexto de produccion y recepcion
B. Nivel designificacion
a) Denotacion
b) Connotacion
c) Referentes
d) Intencionalidad
Retérica del mensgje.
Tipo de soportes
a) Impresos
b) Auditivos
c) Audiovisuales
d) Cibernéticos
3. Laimagen visua en los mensgjes
A. Andlisisiconico: forma, tamafio, textura, color, composicion...
B. Andisisretdrico: prototipos, estereotiposy figuras retéricas
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UNIDAD 3. MEDIOSY CREATIVIDAD

1. Mediosy Creatividad:
A. Produccién para medios impresos
a Investigacion
b) Redaccion
c) Edicion
2. O, ensu caso,
A. Produccién radiofénica o audiovisual
a) Sinopsis
b) Guion Literario
c) Guion Técnico
d) Grabacion
3. Internet
a) Funciones
b) Posibilidades
c) Usos
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