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TEMARIO 
 

TALLER DE COMUNICACIÓN II 
(1621) 

 

UNIDAD  1.  COMUNICACIÓN MASIVA Y SOCIEDAD CONTEMPORÁNEA 
 

1. Concepto y elementos de la comunicación masiva: 
A. Emisor real y vocero 
B. Mensaje 
C. Canales o medios de comunicación 
D. Receptor 
E. Contexto de emisión y de recepción 

2. Medios y tecnologías de la información y de la comunicación (tic) en la sociedad 
globalizada 

3. Comunicación masiva y opinión pública 
A. Proceso de formación de la opinión pública 
B. Líderes de opinión 
C. Sondeos de opinión 

      4.   El rumor y  su proceso de formación. 
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UNIDAD  2.  ELEMENTOS PARA EL ANÁLISIS DE MENSAJES. 
 

1. Tipología de los mensajes de los diferentes medios: 
A. Por su contenido: informativo, publicitario, propagandístico, 

entretenimiento, cultural y educativo. 
B. Por su lenguaje: verbales, icónicos, icónico-verbales. 
C. Por sus soportes mediáticos: impresos, auditivos, audiovisuales y 

cibernéticos. 
2. Elementos para el análisis de mensajes: 

A. Contexto de producción y recepción 
B. Nivel de significación 
      a) Denotación 
      b) Connotación 
      c) Referentes 
      d) Intencionalidad 
C. Retórica del mensaje. 
D. Tipo de soportes 
      a) Impresos 
      b) Auditivos 
      c) Audiovisuales 
      d) Cibernéticos 

3. La imagen visual en los mensajes 
A. Análisis icónico: forma, tamaño, textura, color, composic ión... 
B. Análisis retórico: prototipos, estereotipos y figuras retóricas 
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UNIDAD 3.   MEDIOS Y CREATIVIDAD 
 

1.  Medios y Creatividad: 
A. Producción para medios impresos 

a) Investigación 
b) Redacción 
c) Edición 

2.  O, en su caso, 
A. Producción radiofónica o audiovisual 

a) Sinopsis 
b) Guión Literario 
c) Guión Técnico 
d) Grabación 

    3.   Internet 
                      a)   Funciones 

b) Posibilidades 
c) Usos 
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